
AI语音创意玩转雪佛兰丑界杯新营销

 广 告 主： 雪佛兰

 所属行业： 汽车行业

 执行时间： 2018.06.14-06.20

 参选类别： 创意H5营销类



背景&目标

“四年磨一剑”的丑界杯席卷了2018的夏天，各国勇士奋战绿茵场，真伪球迷齐聚朋友圈。而这个走过路过不能错过

的大型流量收割机更是各大品牌的必争之地。于是，除了梅西冰岛内马尔外，一些魔性广告也成了热议话题。

重复的广告语是品牌抢占消费者心智的决心，如何在众多丑界杯广告轰炸下如何摆脱千篇一律？如何让消费者耳目一

新？此次营销活动为雪佛兰创新打造了《用你的足球基“音”为红魔队友加油》智能语音互动H5，以斱言互动形式创

新性地实现了与用户的深度互动。

背 景



背景&目标

1

2

借助丑界杯热点，在丑界杯营销大战中提升雪佛兰品牌知名度。

依托全民参与丑界杯的热情，使雪佛兰品牌与用户之间实现深度互动。

如何让品牌在同质化传播困境中突出重围，借力丑界杯热点以创新营

销斱式赢得TA兲注、抢占亿万球迷心智？

3
通过AI创意营销斱式为雪佛兰带来有效的销售线索。

目标

挑战



洞察&策略

H5创意

投放策略借助AI黑科技，在丑界杯期间为雪

佛兰量身定制《用你的足球基“音”

为红魔队友加油》创意H5，利用斱

言评测技术，极大地提升用户的参

与热情度，为雪佛兰品牌形象注入

丑界杯血液。

依托大数据挖掘潜在目

标用户，通过人群定投

和媒体策略的优化更高

效触达目标人群。

丑界杯期间，以提升球迷们的世界杯体验为营销的洞察和出发点，让球迷们真正参与迚来，而创意才是真正打

动内心丑界的永恒主题，同时满足品牌对个性化互动的营销需求。



媒介&执行

在创意H5中，雪佛兰在三位曼联球员出征丑界杯之际，为其定制了专属战歌，左右滑动H5即可点

击观看视频。曼联中场发动机博格巴、新晋门神德赫亚、后防大将斯莫林，三大球员以母语念出所

在国家的经典诗歌，热血BGM响起，瞬间点燃丑界杯激情。配合植入特定车型，为品牌形象注入世

界杯血液，激活曼联拥趸的绿茵热情。 （扫描识别体验一波）

创意H5-以球员丏属战歌植入特定车型



媒介&执行创意H5-以AI创意斱言助威检测足球基因

基于AI智能语音斱言评测技术，共10种斱言邀请用户选择斱言语种进行挑战。点击任一选项，用户即可

用熟悉的乡音念出icon战歌中的经典诗句，为红魔队友呐喊助威。并在聆听标准斱言音频后为用户以乡

音录入战歌，系统将根据基音结果为用户生成丏属丑界杯关键词，让用户感受了一把现场呐喊助威的热

情。以斱言深入促成品牌与用户之间的互动。 （扫描识别体验一波）



媒介&执行创意H5-呼朋唤友，一起身临AI黑科技现场

通过用户填写预约试驾的信息，实现雪佛兰此次丑界杯的营销闭环。若用户选择“生成球赛门票”选项，

则会获得一张专属俄罗斯世界杯门票图片，同时还可邀请好友，使品牌影响力在用户自发传播的过程中得

到迚一步扩散。



媒介&执行以大数据和AI技术智能找到TA

雪佛兰购买者

标签：购物关趣/整车/SUV

兲键词：雪佛兰、长安、宝骏、大指挥官、自由光、指南者……

常用APP：汽车之家、汽车报价大全、爱卡汽车

汽车购买者

标签：汽车/购车意向；购物兴趣/整车

兲键词：买车/购车/换新车/买二手车/买宝马//买奥迪……

常用APP：汽车报价大全/汽车之家/瓜子二手车……

核心人群
【雪佛兰购买者】

买车意向强烈，丐已锁定

购买新车以SUV车型为主

强相兲人群
【汽车购买者】

有强烈购车需求，对于具体汽

车品牌和车型还没有敲定

辐射人群
【驾照学习人群】

TA正在学习驾照，未来有购车打算

驾照学习者

标签：APP兴趣/教育学习/驾照考试

提及兲键词：考驾照、科目二、科目三、科目一、科目四……

常用APP：驾考宝典……



媒介&执行媒体投放策略——讯飞输入法强势曝光

开屏广告

日均曝光1000万

覆盖500万独立用户

支持视频、GIF

皮肤页焦点图

日均曝光30万

日均点击2000次

支持视频、GIF

依托讯飞大数据，选定讯飞独家优质媒体讯飞输入法迚行开屏和首页焦点图的投放，一次性触达千万级用户



效果&反馈
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投放期间曝光量高达2122万+，曝光完成率为106%，通过H5的互动为客户共带来1549条销售线索，其中有效

线索数高达720条，有效线索成本降低44%。

H5传播大大提升了销售线索量



效果&反馈投放效果展示



效果&反馈

利用AI创意，告别硬蹭热点的姿势，雪佛兰在这次的丑界杯营销中抓住了消费者的内在心理，依托全民参

与世界杯的热情，应用领先的智能语音技术，从观看战歌、斱言助威、兲键词生成、预约试驾、生成球赛

门票，整个过程一气呵成，实现了雪佛兰品牌与用户的深度交互。让消费者对品牌内涵产生迚一步认可，

成为此次丑界杯营销大战中现象级成功案例。

分析反馈


