
《百万赢家》特别会撩

 广 告主：美团、京东、晋商贷、人人贷

 所属行业：电商、网服、快消等

 执行时间：2018.01.10-02.28

 参选类别：视频直播营销类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XMzgwNDI4ODI2OA==.html?spm=a2hzp.8244740.0.0

或者
扫一扫看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XMzgwNDI4ODI2OA==.html?spm=a2hzp.8244740.0.0


背景&目标

百万赢家是一种答题营销的直播模式：

1、新营销：借助答题营销的风口效应，百万赢家把商业化结合形式做深做透，前戏吊胃口，
中戏有看点，后戏放声量，玩转新营销；

2、新玩法：一战到底、团战翻倍、营销专场、少数派等玩法层出不穷，商业化合作内容不断
推陈出新，并引领行业跟随；

3、新风尚：跟随时代热点话题，开展过红话题专场、小学生专场、公益专场、历史文化专场，
持续不断的高热度也吸引了一票明星的助阵支持；

4、新共赢：整个项目应用大量推广资源及合作资源，组织广告主、代理商、与平台的通力合
作，让用户关注与品牌话题彼此赋能。



背景&目标

市场环境：
2018伊始，直播答题作为一种看才华不看颜值的赚钱方式横空出世。随着“红衣教主”和
“国民老公”“的朋友圈调侃引发前所未有的“撒币大战”，直播答题瞬间激起互联网江湖
的千层浪。360与花椒直播联合，率先推出《百万赢家》，为行业带来一场快速聚集流量、
深耕垂直内容、创新营销场景的全新模式，成为直播答题的领头羊，同时也以“行业速度”，
引领了今年移动互联网的第一个风口。

营销目标：
“直播答题+广告主定制” 帮助广告主线上扩声量，线下有转化。



洞察&策略

创意：

《百万赢家》与美团开创了首个直播答题商业营销合作，与京东开启“百万一站到底”

专场，与百余家品牌、广告公司开启“万团大战”广告专场，让支付宝、华为、携程、

网易、知乎、滴滴、苏宁等百余品牌成为聚光灯下的主角，内容营销玩出新花样。
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媒介&执行

传播执行：为广告主定制专场，全天时段分布。
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媒介&执行



效果&反馈

营销效果：

《百万赢家》第一季开播短短40天，累计吸引的人次拉起手来能绕地球好几圈。

答题人次超过6.8亿，发送奖金4.5个“小目标”，让1.5亿人成为大赢家，也让

百余个品牌提升商业价值。


