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案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://tv.sohu.com/v/dXMvMzE4MjYxNDM1LzEwNTU1MjIxMi5zaHRtbA==.html

或者
扫一扫看视频



背景&目标

案例核心亮点：

打造品质化时尚生活的车主形象，来强化车型定位 。

案例背景介绍：

吉利远景S1新推出1.5L CVT车型，恰逢世界杯进行期间，随着90后购车群体的不断壮大，他们的购车

倾向越发个性化，而汽车厂家也在车型外观方面设计得越发时尚前卫，以满足年轻消费者的独特需求。

即使这一市场依然小众，但已经有些车型开始展露头角，而这股跨界风也大有越刮越盛的趋势。为了贴

合90后消费群体的喜欢，奠定产品“探索热爱”的调性，塑造远景S1高品质、时尚化的车主形象显得

尤为重要。



背景&目标

Campaign Brief  客户的期望与挑战-传播目标

1 2 3 4

输出产品卖点 挖掘潜在用户 提高品牌声量

巩固基础卖点，强化
USP传播，营造差异化
效果，提升本品竞争力。

通过用户丰富的生活
方式，塑造高品质，
时尚化的车主形象。

提高受众产品认知，
经营产品正面舆论环
境，挖掘潜在用户。

借势热门赛事，迎合
媒介调性，触发用户
情感共鸣，提高产品
正面声量。

强化车主调性



洞察&策略

Campaign Brief  客户的期望与挑战-传播挑战

随着90后消费群体
的壮大，各长纷纷推
出 个 性 时 尚 的 跨 界
SUV，其中以自主品
牌为最，在有限的市
场容量下，占得一席
之地？

市场竞争

远景S1继跨界SUV 帝
豪GS有一定市场好感
度后，作为吉利又一
款跨界SUV推出，存
在背书不足，如何与
本品同类型车型区别
成为传播的重要课题。

本品实力
传播
挑战



洞察&策略

Insight & Strategy  洞察和策略-品牌的消费者属性

目标用户个人价值观—热爱生活并乐于尝试心中所想所爱

目标用户汽车价值观—希望车能赋予自己“锋睿果敢的探索者”形象

目标人群—90后消费者，活力进取，渴望体验的城市青年

人群诉求—点燃热爱，探寻生活

个性分明的群体特性



洞察&策略

Insight & Strategy  洞察和策略-媒体的受众属性

随着营销行业的发展，受众
对内容的要求，也越来越挑
剔、简短、有趣、精致、轻
松 的内容更容易博得眼球。

挑内容
热门话题、新鲜事物永远都最
受追捧，而随着信息传递的加
速，如何更快速有效的传递有
效信息，则成为所有推送面临
的难题。

跟潮流

 

随着对于精致营销的追求，
过于低端秀下限的传播已逐
渐被受众所摒弃，而乐意接
受寓教于乐的健康传播。

讲调性

单一的文字、图片形式已很难
满足现有受众需求，花样传播
需要一直推陈出新，并需要大
量最新技术手段的加持。

重形式



洞察&策略

Insight & Strategy  洞察和策略-媒体的策略组合

经营特色主题-塑造产品正面形象
契合产品定位，协同媒介与厂商合作，以真实
“摄影爱好者”车主分享丰富生活为切入点，
打造“城市影者”的形象，实现产品卖点植入
的核心目标。

1

2

3

聚焦热门赛事-提升内容影响广度
以世界杯为切入点，多角度、多层面的诠释事
件资讯，获取受众共鸣，在短时间内快速提高
产品人群品质定位，创造车主社区最佳传播效
能。

统一传播步调-强化品牌正面声量
图文结合、视频创意结合，对产品进行多样化
的同步传播，不间断式为产品发声，营造优质
氛围，释放优质口碑，提高产品记忆认知，深
化品牌核心理念。



媒介&执行

Creativity & Execution  创意和执行-创意和执行

创意执行

整合线下与线上资源，以线下邀约试驾活动为传播切
入点，奠定车主品质化、时尚化的形象基础，后继以
俄罗斯之行产生内容，进行线上推送，充分利用汽车
之家影响力，增加产品正面声量，形成完美传播闭环。

循序递进，突破受众心防

多彩内容，引发受众关注

O2O结合，完善传播闭环03

02

01

整合受众感兴趣的话题，如：特色美女、地域美食、现场
球赛、风情建筑等多元化内容，丰富人物形象，获取广泛
关注度的同时，保证互动率，调动受众积极性。

助力官方发声，整合汽车之家平台资源，围绕“影者”
主题递进式传播优质内容，潜移默化的传播时尚化品质
化的正面口碑，打造坚实的传播基础。



媒介&执行

Creativity & Execution  创意和执行-计划的执行力

6月20日 6月23日 7月13日

巩固基础卖点 打造优势传播 提高用户定位

以世界杯为切入点，准车主亲临世界杯
现场，直播现场盛况，引起网友强烈关
注，同时以专业的摄影角度，精美图片
以及视频结合，分享当地的风土人情，
文化建筑，激起用户的互动讨论。

以1.5L CVT车型上市与世界杯为契
机，通过参加线上抽奖，线下试驾
活动，分享试驾购车体验，强化远
景S1相关产品卖点，并为世界杯之
行提前预热，吸引其他用户关注。

论坛优质精品内容持续打造，传
播车型正面口碑，丰富论坛内容
形式，巩固高品质时尚化的车主
形象，激发真实用户发声，提升
论坛活跃度，促使车型调性与产
品口碑双向提升。

线下试驾，线上传播，车主形象

推出。

分享世界杯及俄罗斯风俗人情，提升
曝光率。

以兴趣爱好为依托，持续发声，
巩固高品质时尚车主形象。

预热期 持续期活动期

阶段目标

阶段内容

传播策略



媒介&执行

Creativity & Execution  创意和执行-计划的执行力

线下试驾，线上传播，车主形象推出
通过参加线上抽奖，线下试驾活动，分享试驾购车体验，强化远景S1相关产品卖点，并为世界杯之行提前

预热，吸引其他用户关注。

预热期



媒介&执行

Creativity & Execution  创意和执行-计划的执行力

分享世界杯及俄罗斯风俗人情，提升曝光率
以世界杯为切入点，准车主亲临世界杯现场，直播世界杯现场盛况，引起网友强烈关注，同时以游记的形式，专业的摄影角度，精美图片

以及视频结合，分享当地的风土人情，文化建筑，突出与国内的文化差异，激起用户的互动讨论。

活动期



媒介&执行

Creativity & Execution  创意和执行-计划的执行力

分享世界杯及俄罗斯风俗人情，提升曝光率
以世界杯为切入点，准车主亲临世界杯现场，直播世界杯现场盛况，引起网友强烈关注，同时以游记的形式，专业的摄影角度，精美图片以及视频

结合，分享当地的风土人情，文化建筑，突出与国内的文化差异，激起用户的互动讨论。

持续期

官微传播

论坛传播



媒介&执行
• Creativity & Execution  创意和执行-计划的执行力

《 一座城市，一个人，私人旅行打卡莫斯科建筑》

以俄罗斯建筑为话题切入点，介绍俄罗斯的建筑特色以及街边风情；

获得精华、首页编辑推荐，点击达106,944次，回复224次

优秀作品展示-俄罗斯建筑篇



媒介&执行
Creativity & Execution  创意和执行-计划的执行力

优秀作品展示-俄罗斯美女篇

《 [俄罗斯印象]街拍俄罗斯美女，四大系列等你来看，哪一款是你的菜》

以俄罗斯美女为话题切入点，介绍俄系四大美女；

入选精选日报，点击达167,089次，回复237次



效果&反馈

获得粉丝48人

账号粉丝

6篇，获得精华6篇，汽
车之家首页推荐1天
精选日报焦点位1天，选
中精选日报2篇

优质图文内容

对于车型产品外观、配置的讨论人数
932人。

相关参与互动网友

2部，获得精华1部

游记剪辑视频

获得认证网友参与互动
人数408人

认证网友

2篇，得汽车之家
首页推荐2篇，精
彩游记封精2篇，
推荐2篇。

汽车之家旅行游记图文

活动成果



效果&反馈

Result  结果-传播到达 品牌提升 销量支持

获得汽车之家首页推荐3篇、精选日报焦点图位1天，精选日报2次

汽车之家首

页推荐/精选

日报

汽车之家首页

论坛精选日报



效果&反馈

Result  结果-传播到达 品牌提升 销量支持

获得汽车之家精华视频1部，旅行游记图文获得汽车之家首页推荐2篇，
精彩游记封精2篇，推荐2篇

汽车之家

精华视频/

精彩游记

汽车之家旅行家版块

精华视频

汽车之家旅行家版块



效果&反馈

Result  结果-传播到达 品牌提升 销量支持

汽车之家口碑榜：在本品口碑页，口碑由排名第三上升至第二。

在竞品口碑页，排名占据前三。

百度指数：活动期间，远景S1百度指数较之前有所上升，较

1.5L CVT车型上市之前整体提升49440点。

第三方平台印证营销行动结果 本品口碑与
排行

竞品口碑与
排行



效果&反馈

Result  结果-传播到达 品牌提升 销量支持

行动收获数据

汽车之家车型论坛帖及视

频共获得曝光量100万+,

讨论回复人数1900+（数

据来自投放效果统计）

汽车之家旅行家游记

帖共获得曝光量6万+

（数据来自投放效果

统计）

官方微信扩散传播阅

读量24568次+，点

赞数750次+（数据来

自投放效果统计）

产生销售线索80条，

实 际 销 售 转 化 2 0 台

（数据来自投放效果统

计）。

1 2 3 4

1 2 3 4


