
华为nova 2s X 搜狗IN盛典
打造行业IN榜样

u 广  告 主：华为

u 所属行业：电子

u 执行时间：2017.11.28-12.15

u 参选类别：媒介整合类



背景&目标

目前市场上电子产品3c手机高速更新迭代，国内手机品牌普遍面

临产品辨识度困境。华为作为国内一线手机品牌面临短期高效提

升产品辨识度的市场需求和挑战。

市场背景

产品背景

华为nova 2s是华为2017年重点推广的明星产品，主打高颜值、

美拍的产品升级迭代，在12月7日上市。如何打响产品“IN”的

品牌标识。



背景&目标

1.配合产品上市传播，为产品造势引流，深度

传递产品“IN”的品牌认知。

2.稳固品牌核心粉丝，并辐射更多年轻用户群。

营销目标

1.如何整合利用搜狗产品资源，使华为nova 2s产品信息得到最大面积曝光，实现了对目标消费人群的强势覆盖。

2.如何针对产品设计传播内容及活动，在实现产品充分的曝光的同时，也将品牌“IN榜样”认知进行深度传播。

营销挑战



洞察&策略

①“花粉”：熟悉华为产品性能，信赖产品质量，关注功能升级亮点；

②“颜控””自拍族“：对她们来说，产品外观设计非常重要，追求时尚，潮流，爱好社交分享；

③3C发烧友：更注重3C产品新的性能亮点，关注3C行业资讯，爱好比较、“炫耀”专业性。

消费者定位： “花粉” “颜控”“自拍族” 3C发烧友

受众洞察：



洞察&策略

影响力：华为nova 系列是互联网手机品牌明星产品，搜狗IN盛典是自带明星流量的互联网盛典活动。

调性：华为 nova 2s潮流时尚，搜狗IN盛典极具IN属性。

时机：12月7日华为nova 2s在京举办发布会， 12月8日搜狗IN全景·臻选礼盛典在京举办。

同时以搜狗输入法、网址导航、手机浏览器为代表的搜狗产品兼具科技感、娱乐性，受到年轻

群体青睐，成为国民级产品，拥有大流量、强社交属性，与华为 nova 2s消费者标签相近。



以“IN榜样”品牌标签圈连目标受众人群，围绕搜狗IN全景·臻选礼盛典活动串联华为nova 

2s产品进行网友互动。

亿万年轻用户流量聚集地

树立华为nova 2s

年轻、时尚、智能、“国民级”

的品牌印象

合作大型活动，引发粉丝
共鸣及互动

洞察&策略



洞察&策略

联合
推广预热

活动直播

线上投票
互动

活动现场
互动

不再是单一平台 “爆破式” 营销，

而利用搜狗提供的生态化营销平台，

实现平台打通，拓展并丰富了华为 

nova 品牌的传播渠道。 

首次引入首席合作伙伴机制，让品牌无处不在。



媒介&执行

整合搜狗移动端+PC端多种资源形式联合推广，进行品牌曝光。

Step1：站内联合推广

搜狗地图开屏广告搜狗手机浏览器开屏广告 浏览器首页头图广告IN盛典倒计时广告 网址导航频道焦点图、浮层广告



媒介&执行

Step2：线上投票互动，开放渠道助力品牌与粉丝情感沟通

投票互动专题，奖项设置植入，华为 nova 2s与千万在线用户一起打造“IN”榜单。



媒介&执行

Step3：盛典现场互动，借势明星力量开启品牌轰炸式传播

设置嘉宾拍照互动环节，强大明星力量传递华为nova 2s高颜值拍照功能。



媒介&执行

Step4：双微联动，持续引爆社交圈热点传播

同步在搜狗官方微博、

微信朋友圈进行活动直

播，持续引发社交讨论

热度。



媒介&执行

1.在网易、凤凰网、搜狐、新浪、今日头条等互联网行业

网站进行稿件发布。

2.设置回顾专题，在搜狗网址导航电视剧频道进行焦点图投放，

在搜狗手机浏览器、PC端网址导航、QQ导航、QQ上网导航投

放浮层广告，实现长效传播。

Step5：品牌后期传播



效果&反馈

推广期间，品牌产品百度指数突破13.9w+，其中12月7日产品发布会和12月8日搜狗活动当天，百

度指数分别为25521和62263，达到指数高峰，再次证明搜狗为品牌产品的有效贡献率。

100W+线上品牌曝光量

PR稿件阅读量27.57亿



效果&反馈

通过此次搜狗资源整合传播，使华为nova 2s产品信息得到大面积曝光，

实现了对目标消费人群的强势覆盖，品牌关注度持续提升。

同时利用网络投票互动奖励机制、明星拍照互动，有超过千万网友参与

互动，产品实现了充分的曝光的同时也将品牌“IN榜样”认知进行了深

度传播，极大提升了品牌市场辨识度。

大幅提升品牌曝光

深度传播品牌标识


