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背景&目标 

• 品牌营销的背景和初衷是什么？ 

• 胡姬花作为“最香”的花生油一直没被广大的消费者熟知，本次传播初衷是让更多的受众

了解到我们的产品差异性卖点 

 

• 最终想要实现怎样的目标？ 

• 以电商和终端为目的，触収人群尝试和购买，占领“最香花生油”产品位置 

 

• 目前面临的挑戓和困境是什么？ 

• 产品卖点无法最大化传递给消费者 



洞察&策略 

• 通过对目标人群的洞察有怎样的収现？ 
• 在特定情景时刻，将产品和菜式结合的更深入，突出产品卖点及触収人群消费购买 

 
 

• 整个案例的核心策略是什么？即借用哪些创新技术戒媒介形态，以及怎样的创意诉求方式，
完成品牌的营销目的。 

• 利用情景营销模式，把产品和菜式结合得 更深入覆盖整合传播、电商引流、终端促销的立体
营销闭环目的 
 
 

• 案例的最大亮点在哪？譬如创意性、技术性、互动性、精准性…… 
• 精准性深度覆盖目标人群 



媒介&执行 

• 分阶段阐述策略与创意的实施过程（Step1、Step2、Step3……） 

• Step1：在饥饿的下班时刻，通过候车厅kv投放，进行美食诱惑，并向消费者深

入概念：蒸鱼、饺子、白切鸡一定要用胡姬花花生油才最香 

 

• Step2：在享受食物的下厨时刻与美食APP深度合作，霸屏下厨房平台广告及信

息流位置，全方位覆盖美食爱好者 

 

• Step3：在深夜解馋时刻，精准投放今日头条、腾讯新闻信息流，主要覆盖京津

冀、山东半岛及两广地区，最终引流至电商苏宁易购平台 

 

 



媒介&执行 

主KV素材—拌陷 



媒介&执行 

主KV素材—炝锅 



媒介&执行 

主KV素材—清蒸 



媒介&执行 

公交站素材—白切鸡 



媒介&执行 

公交站素材—饺子&清蒸鱼 



媒介&执行 

媒介应用的优化与组合 

下厨房APP深度合作+公交站硬广+新闻APP+双微KOL 
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媒介&执行 

品牌百度指数（2018.1-2018.2） 

 

 

 

 

 

 



效果&反馈 

• ROI最大化：从品牌曝光度、互动参与度、话题传播度、销量转化度等多维度数据，深度总结活

动效果。（注：报选“效果类”需要填写ROI） 

• 品牌曝光 ：9048W     

• 互动参与 (总点击量)：99.4W 

• 话题曝光量：2723W 

• 销售量转化率：22%（第一季度销售增长率） 

 

• 影响力与口碑：受众、客户、媒体、业界专家的反馈与点评。 

• 受众：Q1销售增长率为22% 

• 客户：高度赞赏此次传播效果，对接下来的合作给予更多的期待 

• 媒体：合作美食平台、新闻媒体及微信KOL对于此次传播内容及效果表示称赞 

• 美食专家：此次的胡姬花及菜品的完美传播，奠定了花生油在美食界的重要地位 

 

 

 


