
屈臣氏HWB大赏内容营销

 广 告主：屈臣氏

 所属行业：零售

 执行时间：2018.08.04-08.22

 参选类别：内容营销类



背景&目标

HWB大赏背景介绍

自2003年起，屈臣氏每年根据销售数据、美妆KOL

推介和消费者投票推出

HWB健康美丽大赏

榜单涵盖护肤、护发、个人用品、化妆品、

健康类产品等健康美丽明星单品

2018年主题为



背景&目标

现状：消费者对榜单的认知有限

=？ “这个榜单权
威吗？”

“榜单能在哪里
看到？”

“没听说过HWB大赏”

1. 榜单知名度不高 2. 权威性不足 3. 权威性不足



背景&目标

目标：紧抓95后人群，打造国民级美妆盛事

• 活动围绕

“耀我美，潮我来”主题方向进行内容延展。

• 紧抓“95后潮人”属性展开全链路沟通。

• 打造“810 HWB大赏”盛事，树立榜单权威性，提升

品牌美誉度。



洞察&策略

95后人群画像

实力种草 崇尚个性潮品

实力打CALL 热衷养成追星 注重口碑分享，关注KOL



洞察&策略

个性
有趣的灵魂，拒绝千篇一律

95后更加个性张扬，拒绝被定义，
个性、有趣是TA们的品牌诉求

娱乐
为爱豆消费，开启养成式追星

偶像能一同成长、小众网红更受欢迎

颜值
看脸的世界，颜值即正义

95后用户购买美妆的人群比例超出其他年龄段，
95后男生成为美妆消费新贵

95后关键词



洞察&策略

• TA们受互联网影响，喜欢网购，热衷

个性、有趣的潮品，极重视颜值；

• 偏好娱乐时尚资讯，喜欢明星，崇尚

KOL且乐于口碑分享。

目标受众洞察



洞察&策略

明星、达人助力打call，优质

问答内容引发好奇关注，为

屈臣氏HWB榜单种草。

活动当天直播引爆Big Day，

围绕用户兴趣点打造热点事件，

多处品牌曝光助力榜单长草。

延续期二次传播内容深化，

指数报告和KOL文章评测内容

拔草形成口碑持续影响。

预热种草
Big Day
长草

后续拔草

（8.04-8.09） （8.10-8.14） （8.15-8.22）

话题引关注 活动强引爆 长尾固印象

传播策略——内容营销打造种草拔草闭环全链路



洞察&策略

单个KOL问答1天创

28W+阅读量

模块化超强互动
直播间

屈臣氏品牌专题，
聚全矩阵信息，
一应俱全

有趣内容解读95后，
权威指数成背书

专题聚资源问答创热议 直播引围观

种草

长草

长草

榜单再传播

拔草

测评固口碑

高质量号外文章赢美妆

类文章分享率16倍

五大项目亮点，与95后潮人展开全方位沟通



媒介&执行

话题引关注
明星、达人助力打call，优质问答

内容引发好奇关注，为榜单种草

预热种草

8月4-9日



媒介&执行

明星打call视频
Step1

问答紧抓TA痛点 KOL软文铺垫种草
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媒介&执行

活动强引爆
活动当天直播引爆Big Day，围绕用户

兴趣点打造热点事件，榜单长草

Big Day长草

8月10-14日



媒介&执行

资讯联盟开屏曝光 今日头条+西瓜视频

开屏联播
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直播当天优质硬广曝光，强势吸睛打造品牌Big Day



媒介&执行

博主打call
直播间

大赏
概况

聚合预热-big 

day的kol文章

尖货
种草

1

2

3

4
聚合测评

及平台内

文章

专题聚合矩阵内容，实时更新保持新鲜感



媒介&执行

搜索栏品牌专区

Step4

KOL软文，活动全面看

Step5

跳转直
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六大关键词唤起品牌专区

导流直播，引爆活动
KOL为颁奖礼专业打call，
四大角度解读HWB大赏

号外内容无广告标签更原生

用户观看路径拦截，引爆活动加深品牌印象



媒介&执行

直播模块：主持人同步文字介

绍大赏内容

边看边聊

网友互动：评论分为屈臣氏、获

奖产品点赞；明星打call；现场

表演、店铺设计讨论为主。

边看边买

自定义模块：嵌入购买h5链接，

主持人引导点击购买。

简介

简介：自定义直播简介

四大板块打造强互动直播间，汇聚品牌人气



媒介&执行

长尾固印象
延续期二次传播内容深化，内容

拔草形成口碑持续影响

后续拔草

8月15-22日



媒介&执行
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媒介&执行

KOL榜单产品测评
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效果&反馈

全链路全矩阵原生内容营销，创亿级品牌曝光

项目完成率

1.5亿+
总曝光量 上升32.90%

品牌指数

122.12%



效果&反馈

活动预热 Big Day 后续宣传

• 明星打call视频吸睛，

预热阶段曝光达千万级

• 预热问答抓95后痛点，

单日创28W阅读新高

• 号外点击率高达8.43%，

远超行业5倍

• 资讯联盟、开屏联播、
信息流、搜索品牌专
区齐助威，创10号
Big Day爆款

• 直播间在线人数创新
记录

• KOL文章累计达

160W+阅读量

• 指数报告数据95后时尚

心态，助力二次传播

• 品牌指数提升32.9%；

网友互动评价提升屈臣

氏HWB大赏好感度

出众项目效果助力HWB大赏及品牌形象提升



效果&反馈

KOL文章助品牌获好评如潮

原生内容及直播互动引发受众口碑传播

直播间互动提升HWB大赏好感


