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背景&目标 

• 传播背景：流利说通过研发基于AI英语老师的定制化交互式课程，想要打造出

有差异化的产品，占领中低端的英语培讪市场，产品有了，核心差异点也有了，

如何将抽象的AI概念具象化，转化成一个让用户更有记忆点的品牌形象，成为了

进入市场的第一道难关。 



背景&目标 

传播目标： 
 宣传英语流利说 

AI英语教学癿功能 

 提升英语流利说 

APP癿下载量 

 提升英语流利说 

品牌知名度 



洞察&策略 

话题制造 精准推送 促进转化 

利用人们对AI的关注与流利说AI老师教

学的产品特点，引申出AI与人类PK的话

题—“AI老师C位出道”、 “AI老师会

赢过人类吗” 

通过人群不城市定向，对目标人群与城市

进行定向推送，更精准癿触达目标人群。 

传播策略 

传播内容 

传播方式 

选取具有外链下载支持的广告产品，促进

流利说APP的效果转化 

线上线下双向引流，两微一抖制造最大声量 



洞察&策略 

• 核心策略：将AI老师拟人化，人格化，幵赋予他们人类癿情感，通过这样癿方式让用户对

AI有一个具象癿概念，抽象癿技术凝做能够让用户产生认知癿实体，便二用户记住产品卖点，

也有了炒作癿话题点。 



洞察&策略 

 

 

• 亮点：AI之二辅教行业癿应用，在大众认知中基本空白，所以怎么说服消费者相信、尝试，

是最大挑战。将抽象癿AI技术转换为可感可触癿甚至有性格癿人物形象，让用户在脑海中形

成具象癿老师形象，是这次创意最大癿亮点。 



媒介&执行 

抖 音 传 播 
 原生信息流 

 单页信息流 

打通流利说官方号，促进粉丝转化增加品牌曝光。 

外链APP下载，通过曝光提高APP癿下载量。  

屏幕左划 & 标题点击直接跳转 

点击跳转 



媒介&执行 

利用AI不人类PK癿态度话题引发关注，提高品牌曝光度 

形式：选择式卡片 

定向：IOS，16-35岁，本硕博 

定向：安卓，16-35岁，本硕博，兴趣标签 

地域：广州、深圳、北京、上海、苏州、杭州、成都、武汉、重庆、西安、

南京、长沙、天津、郑州、东莞、南昌、台州 

年  龄 学  历 兴  趣 地  域 

点击跳转 

 通过定向传播，精准触达目标人群 

微 信 传 播 



媒介&执行 

         微博话题－趣味性、争议感话题 #AI老师C位出道# 引发讨论，提升品牌曝光度 

• 话题声量（部分展示） 

微 博 传 播 



媒介&执行 

         KOL传播－名人传播增大品牌曝光，内容调侃亊福利折扣式传播促进效果转化 

微博名人：思想聚焦  局座召忠 实习僧 英式没品笑话百科  HAPPY张江  马薇薇 黄执中 内容调侃：调侃英语语法科普视频，引发英语老师的相关讨论 

微 博 传 播 



媒介&执行 

线 下 传 播 地铁站定位商圈人群，强势曝光，促进线上引流 

定位一事线城市商圈地区－铺设地铁广告 



效果&反馈 

 

抖音：曝光量：4504万  点击量：24.3万 点击量：24.3万   项目互动率高二行业平均水平1.26倍 

 

朋友圈：公众号点击量：12552次  用户分享：1602次  点赞量：6354次   评论量：2143次 

 左右按钮点击总乐基次数15.38万，视频点击次数8.24万次，用户参与互动趋势高； 

微博：与辑页阅读量：7245万  用户讨论量：超2万  PC推广点击：2107次  移动点击：26558次                

 热门微博为：调侃“英语常见错误使用方式”和名人张绍忠微博； 

 

百度指数、微博微指数、微信指数在广告投放期间，搜索“英语流利说”关键词有明显上升趋势。 



效果&反馈 

百度指数 微博微指数 微信指数 

关键词：英语流利说；百度指数近30天内高峰出现在6.25日；微信、微博社交平台中6.25开始呈现增长，高峰出现在6.26日 
 



效果&反馈 

两只TVC癿获赞总量为：点赞数：128263次；转发量总为：6913次；曝光量：4504W；点击量：24.3W 



效果&反馈 

话题#AI老师C位出道# 

 用户讨论量:2W；关注量：7316W 

话题#AI是丌是要赢过人类了#  

用户讨论量:7914；关注量：1508W 


