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背景&目标

案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://v.qq.com/x/page/s0749vmf3fq.html 

或者
扫一扫看视频



背景&目标

1. 长安福特锐界是中大型SUV的老牌强手之一，随着市场的竞争愈发激烈，越来越多的厂家
投入更多重磅产品进入这一细分市场，在新车效应的刺激下，锐界在市场的声音被越来越
多的噪音干扰。

2. 锐界有意试水合作文化类型的栏目，提升品牌声量的同时，传递品牌“锐意前行，界由我
定”的品牌主张。

背景



背景&目标

维持锐界传播声量

通过大IP在社交平台上打造一场现象级的传播战役；利用强势资源曝光，提升品牌的知
名度。此部分的KPI为整体曝光总量、视频VV量、专题点击总量、自媒体传播阅读量，参
与互动的人数等。

丰富品牌内涵，提升TA品牌好感度

通过文化性质的选题，以名人、名著、名城的新三名主义，通过5大名著丰富的内涵，以
及名人对其解读，实地对名著进行感悟，体会人生。

目标



洞察&策略

互联网首档文化探寻类IP《一路书香》

任贤齐 韩庚、许子东

蒋方舟 王晓晨、马未都

马家辉

以名著为引，邀一两书友，访一座城，探寻名著背后的故事，
追求人生感悟

窦文涛
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洞察&策略

“移动书屋”
行万里路 读万卷书

节目将产品与IP原生结合，创造了“移动书屋”的概念，
将福特锐界的后备箱改造成了一个移动书屋，以窦文涛做店长，

张星月做店员，每期邀请一两位嘉宾，
驾驶着锐界，带着书去实地探寻文脉，剧情顺畅流淌而出。

策略 产品 I P



洞察&策略

总部IP合作，制造事件 区域展开多样体验活动

• 锐界X一路书香，线上制造声量。
• 争取媒体的稀缺资源，如文化、娱乐名人

的签名版书籍，周边，与名人线下接触机
会等。

• 承接优质IP合作leads，在区域及店头展开
试驾活动。

• 总部以精准大客户进行资源互换，为区域
集客，开展试驾体验活动。

创意



洞察&策略

创意

“移动书屋”抵达指定延安，老板（窦文涛）店员
（张星月）打开车门后备厢，装扮移动书屋。接到蒋
方舟要来的消息，准备当地特色美食待客。（移动书
屋将作为核心道具，贯穿始终）

场景1：书屋来了
蒋方舟出场，畅谈名人与书的故事，
并结合个人经历，讲述自己曾和作品
中高加林有同样的心结。

场景3：书中那些印记

场景2：寻找曾经的自己

“移动书屋”原生融入 驱动剧情



洞察&策略

创意 “移动书屋”原生融入 驱动剧情

随着对书中所描写的陕北的市集文化、信天游、民办
教师职业，乡村文化的探寻，三人进一步切身体会乡
村生活的清苦和不易。同时，唤起观众共同的记忆。

受益于高考的蒋方舟，引起了窦文涛对于高考，努力追梦
的回忆。而当地两个高考失利但人生截然不同的人闯入了
嘉宾的视线，在了解了他们的故事后，三人对于困境中如
何改变命运，有了新的感悟。

在移动书屋旁，围炉夜话。

场景5：直面人生命题
人生落差下，焦虑心态如何调节？
高加林式的挫折，是命运的任性还是人物性格的必然？
高加林式的困境，与祁同伟式的困境，一样吗？“ ”

场景4：体验探寻+唤醒心中记忆



媒介&执行

锵锵三人行 《一路书香》

窦文涛“锵锵” 积累了极高的人气，锵锵暂停后首
部荧屏作品就是“一路书香” 备受关注。

马未都、许子东、马家辉、蒋方舟、任贤齐等一众文娱名人
备受锐界核心TA的喜爱，节目中这些人与锐界的大量同框、

互动，可以提升核心TA对品牌的好感度；

文娱名人与车有机同框 品牌曝光好感双提升



媒介&执行

“锐意前行 界由我定”品牌主张借文化内容升华

自然
品牌内涵得以丰富与提升，在泉州品味乡愁，体会
离乡与归乡的人生命题，黄土高坡上体会高加林式
的人生哲学，“锐意前行，界由我定”的品牌主张
在“读万卷书，行万里路”中逐步完善，升华。

乡愁
人
生

传承儒、雅、真



媒介&执行

海边渔村浔埔的泥泞小路、黄沙漫天的陕北高原沙地丘陵、
热带雨林的九曲十八弯……以及节目中由低纬度到高纬度而
出现的四季变换，锐界的强大产品力（越野能力）、大空间、
丰富配置都得到充分的展现。

海边渔村浔埔的泥泞小路

黄沙漫天的陕北高原沙地丘陵

热带雨林的九曲十八弯

烟雨江南的堤岸阡陌

多变地形，丰富地貌



效果&反馈

节目一开播就上头条，百度指数高潮频出



效果&反馈

高光内容，趣味花絮、病毒视频引发网民积极互动,海量UGC传播发酵

人民日报，广电总局点名称赞；引发媒体自主报道，社会各界好评如潮



效果&反馈

锐界百度指数自节目开播以来，每逢节目播出日前后，均达到高点，且在1月份
收官时达到近期最高点。

品牌曝光1,282,633,408 完成率232% click2127157，完成率110% CTR0.16%1
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效果&反馈

品牌内涵借助栏目得到提升，在核心TA人群中好感度得到提升



效果&反馈

创新植入形式，品牌成为文化载体，实现了IP与品牌的深度结合

常规贴片类硬广型植入，难以将品牌主张与节目内涵进行连接，对品牌的贡献有限。而《一

路书香》将福特锐界改造成“移动书屋”，与节目主旨契合，并作为重要文化线索串起整个节

目。

车在节目中不仅是连接城市与城市的实体，也是书中精神与现实世界的连接点。精神世界与

空间界线在不断拓宽延伸，也丰富了“界由我定”的品牌内涵。


