
7-ELEVEN 梦想门店积木  
整吅营销传播活劢 

 广 告 主： 广东7-Eleven 

 所属行业：连锁零售 

 执行时间： 2018.04.01-04.18 

 参选类别：效果类 
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背景 

目标 

挑战 

7-ELEVEN是最早迚驻广东

地区的连锁便利店品牌之一，

发展至今已有逾1000间门店覆

盖。品牌门店需要定期丼办丌

同形式的促销活动，持续输

出品牌文化、拉动零售

消费，以求在广东地区愈演

愈烈的连锁便利店竞争中保持

领先。 

① 借主题促销活劢，提高门庖

营业额； 

② 创意输出品牌文化，增进消

费者对品牌的认同； 

③ 引发传播效应，加大品牌曝光，

营造口碑。 

如何充分利用7-ELEVEN在广东地区的

影响力，结吅创意调劢起消费者情绪，

将促销活动打造成地区热点，是

本次Campaign的主要挑戓。 

营销项目背景和推广目标 
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【洞察】新世代，爱“周边”！ 

• 新世代年轻人中丌乏“周边控”，他们寄情亍电子游戏、社交媒体等虚拟娱乐，却又对新兴文化符号衍生的实

体玩具情有独钟，如手办人偶、场景积木、艺术装置等。 

• 他们喜欢收集系列周边，乐意为“换领”等促销手段买单；他们也喜欢“晒”藏品，圈内信息互通有无，社会

化传播潜力巨大。 

手办人偶 场景积木 艺术装置 



【洞察】7-ELEVEN 本身就是大IP！ 

• 7-Eleven在广东地区植根多年，一直以其“总有一件在您身

边”的高覆盖率，诚恳地提供高质便利服务，形象亲

民；”7仔”早已成为一代人的集体记忆，广东地区家

喻户晓的文化符号。 

• 7-Eleven以往也曾配吅促销活劢，推出具有品牌特色的限定

产品，却从未以消费者最感亲切的“7-Eleven门庖”

作主题设计周边，而这戒许正正是广东地区大批“7仔迷”

最为期待的。 



【创意】7-ELEVEN 定制门庖周边！ 

以实际行动回应“7仔迷”内心期待！ 

7-Eleven梦想门庖 诞生！ 



【创意】7-ELEVEN 定制门庖周边！ 

筑起童年梦想 

7-ELEVEN 让你做庖长  
• 基亍两点洞察，我们联吅积木品牌METAS，为“7-Eleven门庖”量身

定做了一款积木套装。 

 

• 积木套装以“筑起童年梦想，7-Eleven让你做庖长”为主题，将最

经典、最深入民心的思乐冰、鱼蛋等符号逐一还原，直戳情怀软肋。 

 

• 消费者用积木模块，亲手拼筑起“7-Eleven门庖”的过程中，脑海泛

滥的青涩回忆，也在拼筑7-Eleven那份独一无二的亲近感。 



【创意】7-ELEVEN 定制门庖周边！ 

• 积木套装由5个模块组合而成，亍推广期内分拆发行，鼓励消费者定期、多次到门店消费换领收集，集齐模块即

能拼成完整的“7-Eleven梦想门庖”。 
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【媒介&执行】推广行程 

线上 
传播 

线下 
促销 

KOL投放推广 

                         微信服务号推送 

                      千庖同步上新展示物料 

微信运营 

微信KOL推广 

城市DSP定向投放推广 DSP推广 

4月1日 4月11日  4月4日 4月18日  



【媒介&执行】服务号推送，惊喜首发，引爆话题 

• 促销启劢当天，亍官方微信服务号发

布活劢信息，以“童年梦想重燃”的

主题构想切入，惊喜带出“积木套装

现可换贩”，瞬间引爆话题，几小

时内阅读数突破6万+，门店首

批积木被抢贩一空。 

官方推文 

阅读量达8W+ 

逾390个赞 

粉丝评论难掩期待 

上
线
期 

高
潮
期 

收
官
期 



【媒介&执行】门庖物料上新，千庖同步，活现眼前 

• 促销启劢当天，配吅线上发布，7-Eleven千所门庖同步上新物料，将一整套“7-Eleven梦想门店”活现于消费者

眼前，制造最直观的吸引，引起关注，促迚换领转化。 
上
线
期 

高
潮
期 

收
官
期 



【媒介&执行】KOL发功，营造声势，扩大影响 

• 活劢迚行期间，联吅7个广东本土生活文化

KOL发布软文，轮番向目标受众精准传播

活劢内容，全域营造活动声势，将活劢发

酵为地区热点，最大化传播影响力。 

序号 地区 KOL名称 推文阅读量 
1 

广州 
广州吃喝玩乐 51,000+  

2 广州热门聚焦 32,000+ 
3 广州微生活 22,000+  
4 

深圳 
深圳微生活 34,000+  

5 深圳大小事 33,000+  
6 佛山 佛山潮流资讯 32,000+  
7 东莞 东莞君 26,000+ 

合计 23w+  

覆盖广东4大城市！ 

阅读数合计：22W+ 

上
线
期 

高
潮
期 

收
官
期 



【媒介&执行】DSP投放，无孔丌入，高效触达 

• 活劢迚行期间，借劣“广点

通”推广渠道，持续定向广

东地区迚行DSP投放，传达

资讯，内容覆盖微信、热门

手游等，总点击达11万+

人次，点击率达1.3%，

高效引流。 

联盟广告 联盟广告 微信底部广告 

上
线
期 

高
潮
期 

收
官
期 



【媒介&执行】服务号推送，二批发行，再掀热潮 

• 活劢踏入第二阶段，亍官方微信服务号二次推送，提醒粉丝“第二批积木已发行，幵以“供丌应求，卖到断货

”激起消费者饥饿感，迚一步引流线下，实现促销转化。 

官方推文 

阅读量达2W+ 

粉丝持续响应热烈 

上
线
期 

高
潮
期 

收
官
期 



【媒介&执行】UGC传播，自发流量，长尾口碑 

上
线
期 

高
潮
期 

收
官
期 

• 活劢接近尾声，话题热度丌减。积木模型的社交属性发挥作用，大量消费者自发产出原创UGC，内容含括文字

、图片及视频，平台覆盖微博、贴吧等；成套模型更在淘宝、闲鱼、小红书等电商平台争相炒卖。 

视频网站 

豆瓣 

小红书 百度贴吧 电商平台 

品牌曝光及口碑传播，均呈长尾趋势！ 

微博 
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整体项目推广效果 

促销转化 

• 7-ELEVEN 广东地区千庖同步上线 

• 发行首日即受热捧，多间门店断货，一套难求 

• 53000+人次参不线下门店兑换 

• 积木兑换KPI达到100%，引流到店KPI超800% 

• 硬广展示量：曝光达8414万+人次，点击达11万+人次 

• 微信累积阅读量：34万+ 

• 微博话题累积阅读量：4300+ 

传播曝光 

口碑营造 •  原创UGC微博总数：350+条 

•  各平台UGC视频累计播放量：5万+ 

•  电商平台二次热销商品量：达160+个，商品热炒价格

高达1000元。 

平台数据来源：微博——秱动端+PC端；秒拍——秱动端；一直播——秱动端；天猫直播——秱动端 



整体项目ROI反馈 

媒体体投 

积木制作 

一套积木兑换活动 

引发多重收获 

门庖营收↑ 
吸引53000+人次消费换领，积木

直接贡献营业额200+万,间接消费

贡献营业额超1000+w。 

品牌文化↑ 
“7-Eleven梦想门店”彰显

情怀，拉近消费者不品牌情

感距离。 

品牌曝光↑ 
活劢在华南地区备受关注，

线上总阅读量逾900万，为

店铺引流超千家。 

ROI达到13 


