
旺旺×《神奇马戏团》 
深度联合营销 

 广  告 主：旺旺集团 

 所属行业：食品类 

 执行时间：2018.04-08 

 参选类别：内容营销类 



背景&目标 

2018年暑期档动画电影《神奇马戏团》主要围绕着主人公欧文一家重振叔叔的马

戏团展开，因一盒隐藏神奇魔法的动物饼干，而引发一系列动物大变身。 

旺旺展现产品开发及渠道铺货实力，结合电影主线，出品旺仔动物家族饼干。 



洞察&策略 

 与很多动画以大人视角来揣摩小朋友心境的展现方式不同，片

中生动可爱的萌宠形象、色彩丰富的马戏团场景以及轻松有趣

的搞笑情节，都以孩子的角度来呈现他们想象中的欢乐世界。 

 通过电影跨界合作，旺旺把片中贯穿剧情的重要线索“吃了会

变身的动物饼干”带入三次元的世界，赋予了动物饼干以奇幻

童趣的产品属性。 

 借势电影上映联合宣传，提升产品网络声量。 

 案例的最大亮点在于触动消费者观影后童心未泯的想“吃一口

饼干变身”的心境，借由好吃、好玩、有趣的产品，增加带入

感，进而联动渠道销售。 



背景&目标 

 



洞察&策略 

在休闲消费新时代，旺旺以自身在中国食品行业的优势，把电影主线剧情道具呈现给消费者。 
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媒介&执行 

旺仔“动物家族饼干” 

首次亮相于影视媒体，PTT露出品牌logo

和饼干、定档海报增加品牌名字。 

4.26 万达推介会 



媒介&执行 6.16 微信H5活动预热 

朊友圈发布H5活动预告（线下方特乐园、线上抖音挑战），粉丝关注旺仔俱乐部互动。 



媒介&执行 

动物饼干首次于影视媒体亮相，现场体

验装派发试吃，嘉宾好评如潮。 

6.17 影联之夜 



媒介&执行 

线下联动主题乐园，强化品牌

曝光，设置主题路演： 

现场拍照互动和产品陈列区， 

派发动物饼干呈现哄抢之势。 

旺仔与海草哥萧全合影留念 

6.18 宁波方特乐园 



媒介&执行 

线下联动： 

电影散场派发饼干，把影

片重要线索“吃了会变身

的动物饼干”带入三次元， 

加深观众有效记忆。 

6.22 上海国际电影节公映 



媒介&执行 6.23 导演专访 

旺传媒采访导演托尼．班克罗夫特创作经历及中国情怀, 

深度探讨电影创作理念与产品建立强关连 



媒介&执行 

借势明星助阵活动，多物料强势曝光， 

联动电影频道观影团，派发动物饼干伴手礼。 

7.17 北京电影首映礼 



媒介&执行 

联吅片方发起的吃饼干变身抖音挑战活动#一口变可爱# 

抖音话题观看人次：15.4W+ 

7.27-8.17 全民UGC玩转抖音跨界活动 



媒介&执行 8.10 集团内部电影包场 

集团内部宣推活动： 

上海总部员工 

朊友圈转发集赞获取电影票 



媒介&执行 8.10 集团内部电影包场 

影院对外大萤幕及宣传片＆物料展示 



媒介&执行 微博&微信宣传推广 

结吅产品7月上市，电影上映前1个月，微博&微信推文预热宣传 

电影官博发布联吅营销活动，与旺仔俱乐部推文互动。 



媒介&执行 KOL 微博多位KOL参与推广 



效果&反馈 数据展示 

线下活动 
覆盖人次 
30万+ 

线上宣传 
总曝光量 
500万+ 



效果&反馈 渠道铺货 

武汉中百 

青岛家家悦 

天猫旗舰店 

7/12-7/22店铺首页 买赠周边商品活动 

旺仔俱乐部主题门店 



效果&反馈 媒体声量   全国逾百家媒体联吅报道 



效果&反馈 目标客户反馈 

通过与影片线上线下各渠道的营销配吅，更快速且有效的触达TA， 

以创新有趣的产品，提升目标客户对品牌的记忆，带动销量。 
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