
雪佛兰探界者×QQ浏览器
创新驱动公益放大

◆ 广 告主：上汽通用雪佛兰

◆ 所属行业：交通行业

◆ 执行时间：2017.11.24-12.07

◆ 参选类别：技术类



背景&目标

• 合作背景： 2017年雪佛兰全新探界者SUV联合Discovery探索频道发起“动物星球面对面计划”，

号召广大用户一起探见地球生灵，守护珍稀动物。品牌希望借公益事件，强化探界者SUV车型认知，

提升母品牌的社会责任形象。

• 合作挑战：借助怎样的平台及创新形式，升级品牌公益事件的关注及参与？公益营销不仅是品牌不可

或缺的营销工具，也是企业在履行社会责任的同时，实现自我价值提升的重要手段。当公益与互联网

的结合，可以将品牌理念推得更远，但如何将品牌公益做得“好玩”，并触动用户在短时间内的参与

兴趣与转发传播，是本次Campaign最大的挑战。

“越野”实力
唤醒用户对野生动物的关注

“探索”精神
联合Discovery开启探索发现之旅



背景&目标

• 合作目标：

1、借助腾讯优质的平台以及创新的合作形式，全面释放“动物星球面对面计划”的品牌公益事件的声量，

激发更多人加入到公益的传播中。

2、洞察目标消费群体（80-90后主流年轻群体）对于品牌互动的偏好，利用网生代最关注的互联网语言

打造创新互动活动，依托最先进的互联网技术，激发用户参与与共鸣；进而，提升目标用户对探界者车型

的关注度，升华品牌美誉度。

品牌
目标人群

品牌
公益事件

平台：通 过 什 么 平 台 将 品 牌 事 件 传 递 给 目 标 用 户 ？

形式：借 助 怎 样 的 创 新 形 式 ， 升 级 品 牌 事 件 的 关 注 及 参 与 ？

腾讯平台作为品牌与用户的连接器

需要解决 2大营销课题



洞察&策略

洞察与策略：相比传统的文字内容、视频内容，通过互动，能让用户更好得了解品牌的公益理念，

并一起参与到公益的宣传中。此外创新的、个性化体验能够更好得提升用户互动的参与率。因此

本次雪佛兰探界者联合QQ浏览器，合力达成了多个技术首创合作，借助AR扫一扫前置摄像头功

能、面部识别技术，WebAR技术等，以技术实力驱动，以创意互动吸睛，并与品牌的公益场景

深度融合，赋能品牌公益传播！让用户身临其境地体验到由实力SUV探界者带来的“探界之旅”，

将新车的卓越品质寓情于景的同时，用“越野”唤起受众对野生动物的关注和保护。

流量实力： Q Q 浏 览 器 作 为 腾 讯 功 能 A P P 代 表 产 品 ，

是 浏 览 器 领 域 T O P 1 产 品 ， 月 活 总 量 超 2 . 8 亿 ， 日 活 跃

用 户 数 达 1 亿 ， 人 均 日 启 动 次 数 8 次 + ， 人 均 日 使 用 时

长 超 过 3 7 分 钟 ； 同 时 Q Q 浏 览 器 的 用 户 以 2 0 - 3 9 岁 主

流 消 费 人 群 为 主 ， 也 是 汽 车 潜 在 购 买 人 群 。 雪佛兰品

牌通过与 Q Q 浏览器合作，紧扣用户日常搜索需求，将

平台大流量优势，有效转化为品牌公益传播阵地。

技术实力：本 次 Q Q 浏 览 器 的 多 种 创 新 合 作 ， 将 冰 冷 的

技 术 炼 化 为 公 益 的 温 度 ， 创 新 驱 动 用 户 互 动 参 与 及 公 益

传 播 。 首创创新技术包括置摄像头 A R 扫一扫功能、以及

A R 扫人眼功能，起到了单个用户识别的唯一性，为用户

个性化匹配相应的野生动物，提升的整体的互动参与度。

此外借助 Q Q 浏览器的 W e b A R 能力， 实现了品牌活动

在多个腾讯系产品下的分发、分享、传播和体验 ， 无 需

安 装 Q Q 浏 览 器 A p p ， 也 可 打 开 互 动 H 5 ， 降 低 参 与 门 槛 ，

直 接 体 验 前 沿 技 术 带 来 的 创 新 品 牌 公 益 互 动 。

前 置 摄 像 头
A R 扫 一 扫

A R 扫 人 眼
唯 一 设 别

W e b A R 能 力



媒介&执行

1、定制打造雪佛兰探界者公益H5互动活动，优质体验关联车型卖点，

升华品牌公益形象。

腾讯为本次雪佛兰探界者“动物星球面对面计划”打造了互动H5，互动

融合QQ浏览器多项技术，流畅的体验，激发用户参与；在视觉上，通过

应用颇具代入感且行业领先的3D全真模拟地球技术。以震撼的上帝视角，

大大强化了沟通的质感，映衬了雪佛兰探界者的卓越品质的同时，强化

车型作为SUV的“探索精神”与“越野实力” 。通过QQ浏览器的技术优

势+优质的商业创意定制+腾讯全平台的分发传播，加速探界者车型品牌

全面的形象传播。

H 5 录 屏 体 验



媒介&执行

1 、首次调动了手机前置摄像头

首 次 开 放 前 置 摄 像 头 A R 扫 一 扫 功 能

2 、人眼虹膜唯一性识别技术

应 用 A R 技 术 解 决 方 案 ， 通 过 不 同 用
户 的 眼 睛 轮 廓 匹 配 专 属 动 物 形 象 ， 由
眼 入 心 ， 实 现 定 制 化 的 深 度 参 与

行业领先的 3 D 全真模拟地球技术

通 过 震 撼 的 上 帝 视 角 ， 大 大 强 化 了 沟
通 的 质 感 ， 侧 面 映 衬 了 雪 佛 兰 汽 车 的
卓 越 品 质 。

Q Q 浏览器 T B S 的 W e b A R 能力

活 动 支 持 从 Q Q 浏 览 器 分 享 到 微 信 和 手 Q ， 并 且

在 安 卓 平 台 可 以 直 接 打 开 ， 在 页 面 即 可 完 成 A R

扫 一 扫 活 动 。 它 不 完 全 依 赖 于 A P P ， 参 与 门 槛

低 ， 更 具 传 播 力

2、QQ浏览器多项首创技术融合品牌公益内容传播，以技术驱动用户互动参与及公益传播



效果&反馈

活动效果：整波活动14天，活动PV ：6,353,433 ；活动UV：2,978,068，参与人数：1,773,620。整波活动页面跳出率

为52.48%，远远低于其他同类活动，说明该活动的创意对用户的吸引度颇高，符合当今社会各群体都愿意投入公益事业

的热点。

微信公共号：稿件在新营销、4A头条、腾讯智慧共3家微信公众账号进行发布，累计总阅读量达到12359+。

外部网络传播：稿件扩发20家媒体，覆盖中国广告AD网、第一营销网、品牌联盟网、中华广告网、中国广告人网、第一

赢销网、时代营销网、汽车时代网等全国20个地方及省市权威平台，网站及频道首页8家。



https://v.qq.com/x/page/z0604lafzts.html

案例视频：

https://v.qq.com/x/page/z0604lafzts.html
https://v.qq.com/x/page/z0604lafzts.html


当创新遇上公益，让实力更具实力

雪佛兰探界者SUV联合Discovery发起“动物星球面对面计划”线上公益项目，号召用户共同守护珍稀动物。

如何与用户深度沟通本次品牌的公益理念？如何最大化传播本次公益事件？

腾讯QQ浏览器多项技术加持，以创新互动体验提升用户感知，技术驱动用户参与及公益传播。

品牌公益
I P事件

QQ浏览器

“实力放大器”

前 置 摄 像 头 A R 扫 一 扫 功 能

A R 人 眼 扫 描 技 术
首创

前置摄像头AR扫描人眼，唯一识别单个用户，

并个性化匹配野生动物，激发用户关注及参与

创新体验激发互动 技术赋能公益传播

Q Q 浏 览 器 W e b  A R 能 力

不依赖于App,支持从QQ浏览器分享到微信

和手Q，支持在安卓平台可以直接打开体验

在14天的活动周期中

活动页面PV达635万+

近50万人次参与了本次活动

雪佛兰探界者×QQ浏览器“动物星球面对面”公益计划

项目总结


